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Mapa lll - Histéria e Teoria do Design de Produto

4.2.1. Designagao da unidade curricular (PT):
Hlstoria e Teoria do Design de Produto

4.2.1. Designagao da unidade curricular (EN):
Histéria e Teoria do Design de Produto

4.2.2. Sigla da area cientifica em que se insere (PT):
HTAUD

4.2.2. Sigla da area cientifica em que se insere (EN):
HTAUD

4.2.3. Duragao (anual, semestral ou trimestral) (PT):
Semestral

4.2.3. Duragao (anual, semestral ou trimestral) (EN):
Semiannual

4.2.4. Horas de trabalho (numero total de horas de trabalho):
84.0

4.2.5. Horas de contacto:
Presencial (P) - TP-28.0

4.2.6. % Horas de contacto a
distancia: 0.00%

4.2.7. Créditos ECTS:
3.0

4.2.8. Docente responsavel e respetiva carga letiva na Unidade Curricular:
« Jorge Luis Firmino Nunes - 28.0h

4.2.9. Outros docentes e respetivas cargas letivas na unidade
curricular: [sem resposta]

4.2.10. Objetivos de aprendizagem e a sua compatibilidade com o método de ensino (conhecimentos, aptidées e competéncias a
desenvolver pelos estudantes). (PT):
Situar o Design de Produto no tempo e no espago da era contemporanea, enquanto processo que da respostas adequadas a
problemas estéticos e funcionais colocados sob determinadas condig¢ées.
Compreender a histéria do Design de Produto enquanto atividade multidisciplinar nos seus interesses, métodos e fontes, analisando
simultaneamente as questdes tedricas mais relevantes do desenvolvimento como disciplina historiografica auténoma.
A unidade curricular de Histéria e Teoria do Design de Produto pretende dotar os alunos de conhecimentos sobre a evolugdo do
design, na perspetiva de desenvolver aptidées ao nivel da reflexdo teérica e da investigagao historiografica. Neste sentido, a
metodologia adotada privilegia a partilha de conhecimentos e a andlise critica de textos cientificos, conduzindo o aluno a uma
reflexao critica sobre a histéria do Design de Produto, tendo em vista a prética do Design de Produto.

4.2.10. Objetivos de aprendizagem e a sua compatibilidade com o método de ensino (conhecimentos, aptidées e competéncias a
desenvolver pelos estudantes). (EN):
To situate Product Design in time and space in the contemporary era, as a process that provides appropriate responses to aesthetic
and functional problems posed under given conditions.
To understand the history of Product Design as a multidisciplinary activity in its interests, methods and sources, while analyzing the
most relevant theoretical issues of its development as an autonomous historiographical discipline.
The course of History and Theory of Product Design intends to endow students with knowledge about the evolution of design, with
the perspective of developing skills at the level of theoretical reflection and historiographical research. In this sense, the
methodology adopted favors the sharing of knowledge and critical analysis of scientific texts, leading the student to a critical
reflection on the history of Product Design, given the practice of Product Design.
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4.2.11. Conteudos programaticos (PT):
PARTE |
1. Fundacgées, Debates, Historiografia
2. A Histéria do Design como Disciplina
3. Filosofias e Teorias do Design
PARTE Il
1. Procura, Oferta e Design (1676-1820)
2. A Reforma do Design: Trabalho, Industrializacdo e Novas Tecnologias (1820-1910)
3. Vanguardas e Modernismos (1908-50)
4. Modernismo internacional (1943-70)
5. Pés-Modernismos (1967-...)
6. Globalizagao e Futuros Sustentaveis.

4.2.11. Conteudos programaticos (EN):
PART |
1. Foundations, Debates, Historiography
2. Design History as a Discipline
3. Philosophies and Theories of Design
PART Il
1. Demand, Supply and Design (1676-1820)
2. The Design Reform: Labor, Industrialization and New Technologies (1820-1910)
3. Vanguards and Modernisms (1908-50)
4. International Modernism (1943-70)
5. Post-Modernisms (1967-...)
6. Globalization and Sustainable Futures.

4.2.12. Demonstragao da coeréncia dos conteudos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular.
(PT):

A sequéncia dos nove temas dos contetidos programaticos compreende uma abordagem cronolégica-tematica que permite ao
aluno a sua percecgéo, interpretagao e critica como um todo estruturado e coerente.
4.2.12. Demonstragao da coeréncia dos conteudos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular.
(EN):

The sequence of the nine themes of the syllabus comprises a chronological-thematic approach that allows the student to perceive,
interpret, and criticize them as a structured and coherent whole.

4.2.13. Metodologias de ensino e de aprendizagem especificas da unidade curricular articuladas com o modelo pedagoégico.
(PT):

E dada énfase ao método expositivo com aulas dedicadas ao desenvolvimento histérico e teérico do Design de Produto. Contudo,
os alunos seréo agentes ativos da sua propria aprendizagem, privilegiando-se a analise e discussdo de textos de referéncia nas
aulas e uma avaliagdo e uma aprendizagem continuas.

4.2.13. Metodologias de ensino e de aprendizagem especificas da unidade curricular articuladas com o modelo pedagoégico.
(EN):

Emphasis is given to the expositive method with classes dedicated to the historical and theoretical development of Product Design.
However, students will be active agents of their own learning, favoring the analysis and discussion of reference texts in class and a
assessment and continuous learning.

4.2.14. Avaliagao (PT):
Avaliagdo continua, da qual fazem parte assiduidade e participacdo (10%), e um trabalho de
investigac&o individual (90%). Os alunos que ndo cumpram a avaliagdo continua realizam
uma prova escrita em época de exame.

4.2.14. Avaliagao (EN):
Continuous assessment, which includes assiduity and participation (10%), and an individual research paper (90%). Students who do
not comply with the continuous assessment will take a written test in the exam period.

4.2.15. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino e avaliagdo com os objetivos de aprendizagem da unidade

curricular.

(PT):
As metodologias de ensino e de avaliagdo foram desenhadas de forma que os alunos adquiram um conhecimento abrangente da
Histéria do Design de Produto. Sendo uma unidade curricular teérica, as aulas decorrem em conformidade em sessées de
exposicdo de conhecimentos.
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Os alunos tém a oportunidade de aplicar os conhecimentos teéricos no trabalho individual, desenvolvendo e propondo métodos
criativos para a compreensao e abordagem das tematicas tedricas e historicas do Design de Produto, desenvolvendo competéncias
para estudos tedricos e praticos.

4.2.15. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino e avaliagdo com os objetivos de aprendizagem da unidade
curricular. (EN):
The teaching and evaluation methodologies have been designed so that students acquire a comprehensive knowledge of the History
of Product Design. Being a theoretical course, classes take place accordingly in knowledge exposition sessions. Students have the
opportunity to apply theoretical knowledge in individual work, developing and proposing creative methods for the understanding and
approach of theoretical and historical themes of Product Design, developing skills for theoretical and practical studies.

aa

4.2.16. Bibliografia de consulta/existéncia obrigatéria (PT):
BURDEK, Bernhard E. (2005) — Design: History, Theory and Practice of Product Design, Basel,
Boston, Berlin. Birkhduser Verlag.
CLARK, Hazel; BRODY, David (2009) - Design Studies: A Reader. New York. Berg.
JULIER, Guy (1993) — The Thames & Hudson Dictionary of Design Since 1900. London. Thames &
Hudson. 2004.
LEES-MAFFEI, Grace; HOUZE, Rebecca (2010) — The Design History Reader. New York. Berg.
MALDONADO, Tomas (1991) — Design Industrial. Lisboa, Edigées 70. 2009.
RAIZMAN, David (2003) — History of Modern Design: Graphics and Products since the Industrial
Revolution. London. Laurence King Publishing. 2010.
SUDJIC, Deyan (2009) — The Language of Things. Design, Luxury, Fashion, Art: How We Are
Seduced By The Objects Around Us. London. Penguin Books.
WOODHAM, Jonathan M. (1997) — Twentieth-Century Design. London. Oxford.

4.2.16. Bibliografia de consulta/existéncia obrigatéria (EN):
BURDEK, Bernhard E. (2005) — Design: History, Theory and Practice of Product Design, Basel,
Boston, Berlin. Birkhduser Verlag.
CLARK, Hazel; BRODY, David (2009) - Design Studies: A Reader. New York. Berg.
JULIER, Guy (1993) — The Thames & Hudson Dictionary of Design Since 1900. London. Thames &
Hudson. 2004.
LEES-MAFFEI, Grace; HOUZE, Rebecca (2010) — The Design History Reader. New York. Berg.
MALDONADO, Tomas (1991) — Design Industrial. Lisboa, Edi¢ées 70. 2009.
RAIZMAN, David (2003) — History of Modern Design: Graphics and Products since the Industrial
Revolution. London. Laurence King Publishing. 2010.
SUDJIC, Deyan (2009) — The Language of Things. Design, Luxury, Fashion, Art: How We Are
Seduced By The Objects Around Us. London. Penguin Books.
WOODHAM, Jonathan M. (1997) — Twentieth-Century Design. London. Oxford.

4.2.17. Observagoes
(PT): aa

4.2.17. Observagoes (EN):
Aa
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