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Título do tema proposto: 

DESIGN E CIENCIAS SOCIAIS 

 

Descrição do tema de trabalho e objectivos: 
Metodologia: 

Os projetos a desenvolver neste âmbito poderão enquadrar-se no âmbito teórico, teórico-prático ou prático, de 

acordo com metodologia e objetivos a definir com os professores e que se inscrevam numa perspetiva interdisciplinar 

que cruze o Design com a ciências sociais. 

 

Temas teóricos de referência: 

1. O trabalho de investigação em Design enquadrado no âmbito das Ciências Sociais poderá debruçar-se 

sobre questões/ temáticas que articulam o Design com o Artesanato, com a Cultura Material, com a 

Antropologia, Sociologia, Etnografia, e outros domínios e  a propor pelo aluno. 

 
 

Conteúdo programático : 

 

2. Design e artesanato 

3. Cultura material e cultura imaterial 

4. Marcas, consumos e estilos de vida. 

5. Objetos, consumos e emoções. 

6. Design e espaços públicos 

7. Design para a diversidade 

8. Design social 
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